
14 Îñíîâíûå Cðåäñòâà /ÿíâàðü 2018

Ïî ìíåíèþ íà÷àëüíèêà îò-
äåëà ìàðêåòèíãà ÎÎÎ 
«Ïàëôèíãåð Êðàí Ðóñ» 

Ä. Àíäðååâà, îñíîâíàÿ ïðè÷èíà 
ðîñòà – «îòíîñèòåëüíàÿ ñòàáèëè-
çàöèÿ â ýêîíîìèêå âîîáùå è êóð-
ñà ðóáëÿ â ÷àñòíîñòè. Êîìïàíèè, 
èñïîëüçóþùèå ïîäúåìíîå îáî-
ðóäîâàíèå, óñïåëè àäàïòèðîâàòü-
ñÿ ê íîâûì óñëîâèÿì âèäåíèÿ 
áèçíåñà. Êðîìå òîãî, ïîëîæè-

òåëüíîå âëèÿíèå îêàçûâàåò ïîä-
äåðæêà ñî ñòîðîíû ãîñóäàðñòâà. 
Ïîõîæàÿ ñèòóàöèÿ íàáëþäàåòñÿ 
è â ñìåæíûõ îòðàñëÿõ, ê ïðèìå-
ðó íà ðûíêå ãðóçîâûõ àâòîìîáè-
ëåé». Ñîãëàñåí ñ äàííûì óòâåðæ-
äåíèåì è äèðåêòîð ïî ìàðêåòèí-
ãó ÎÎÎ «ÔÓÐÓÊÀÂÀ ÞÍÈÊ ÐÓÑ» 
Þ. Ñóðèêîâ. Ïî åãî ìíåíèþ: «åñ-
ëè ïîñìîòðåòü íà äèíàìèêó ïðî-
äàæ øàññè â 2017 ã., òî î÷åâèä-
íà òåíäåíöèÿ âîññòàíîâëåíèÿ 
ðûíêà ãðóçîâûõ àâòîìîáèëüíûõ 
øàññè, ïðè÷åì íàèáîëüøèé ïðè-
ðîñò â êîëè÷åñòâåííîì âûðàæå-
íèè ïðèõîäèòñÿ íà îòå÷åñòâåí-
íûé áðåíä ÊÀÌÀÇ». À. Àëèåâ, ðó-
êîâîäèòåëü íàïðàâëåíèÿ «Êðàíû 
è ÊÌÓ» êîìïàíèè «ÒÅÕÈÍÊÎÌ», 
äîáàâëÿåò, ÷òî «íåëüçÿ çàáû-
âàòü è î íàêîïèâøåìñÿ îòëîæåí-
íîì ñïðîñå, ñôîðìèðîâàâøåìñÿ 
â ãîäû îñòðîé ôàçû ýêîíîìè÷å-

Â 2017 ã. èñïîëíèëîñü ðîâíî 70 ëåò 
ñ ìîìåíòà íà÷àëà ñåðèéíîãî ïðîèçâîäñòâà 
êðàíîìàíèïóëÿòîðíûõ óñòàíîâîê HIAB 190 
äëÿ ãðóçîâèêîâ. Çà äîâîëüíî äîëãóþ èñòîðèþ 
ñóùåñòâîâàíèÿ ýòîãî ïðîäóêòà â Ðîññèè ðûíîê 
ÊÌÓ åùå äàëåê îò íàñûùåíèÿ, à â ïîñëåäíåå 
äåñÿòèëåòèå ýêîíîìè÷åñêèõ è ïîëèòè÷åñêèõ 
èçìåíåíèé  èìïîðò ïîñòîÿííî ñîïðîâîæäàëñÿ 
ïàäåíèåì îáúåìîâ ðûíêà èç-çà ñëîæíîé 
ôèíàíñîâîé ñèòóàöèè â íàøåé ñòðàíå. 
Èç ãðàôèêà äèíàìèêè ðîññèéñêîãî èìïîðòà 
õîðîøî âèäíî, ÷òî ïàäåíèå ïîêàçàòåëåé áûëî 
ðåçêèì, à âîññòàíîâëåíèå ïðîõîäèò äîñòàòî÷íî 
ñëîæíî. Òåì íå ìåíåå ïîñëå ÷åòûðåõ ëåò 
ïàäåíèÿ ïîñòàâîê ÊÌÓ â Ðîññèþ â 2017 ã. ðûíîê 
íà÷àë îæèâàòü. Ïðè ýòîì òåìïû ïðèðîñòà 
îêàçàëèñü çíà÷èòåëüíî âûøå ïðîãíîçèðóåìûõ 
çíà÷åíèé. Óæå ïî èòîãàì ÿíâàðÿ–îêòÿáðÿ 2017 ã. 
èìïîðò óâåëè÷èëñÿ íà 50,6% ïî ñðàâíåíèþ 
ñ àíàëîãè÷íûì ïåðèîäîì 2016 ã. è íà 11% 
ïî ñðàâíåíèþ ñ òåìè æå ïîêàçàòåëÿìè 2015 ã.

ÒÅÊÑÒ   À. Ëîâêîâ, 
êîììåð÷åñêèé 

äèðåêòîð ID-Marketing, 
ðóêîâîäèòåëü ïðîåêòà 

Mir-Mashin.ru

Äèíàìèêà ðîññèéñêîãî èìïîðòà ÊÌÓ 
â 2013 ã. – îêòÿáðå 2017 ã., åä.
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Âîçðàñòíàÿ ñòðóêòóðà ðîññèéñêîãî èìïîðòà ÊÌÓ 
â 2013 ã. – îêòÿáðå 2017 ã., åä.
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Импорт КМУ в Россию в январе–октябре 2017 г.*

* Àíàëèç âíåøíåòîðãîâîãî ðûíêà ïðîâåäåí áåç ó÷åòà äàííûõ ïî ñòðàíàì Òà-
ìîæåííîãî ñîþçà.



РЫНОК

ñêîãî êðèçèñà íà ðóáåæå 2014–
2015 ãã.».

Âàæíîé êà÷åñòâåííîé ñîñòàâ-
ëÿþùåé ëþáîãî ðûíêà ÿâëÿåòñÿ 
åãî âîçðàñòíàÿ ñòðóêòóðà. À äëÿ 
ðûíêà ÊÌÓ ðàçäåëåíèå ïðîäóê-
öèè íà íîâóþ è á/ó èìååò ïðèí-
öèïèàëüíîå çíà÷åíèå, ó÷èòû-
âàÿ, êàê ìèíèìóì, êîíå÷íóþ ñòî-
èìîñòü ïðîäóêòà, êîòîðàÿ ìîæåò 
ðàçíèòüñÿ â äåñÿòêè ðàç. Äî êðè-
çèñà 2014 ã. ìåæäó îáúåìàìè ââî-
çà íîâûõ è á/ó óñòàíîâîê íàáëþ-
äàëñÿ îòíîñèòåëüíûé ïàðèòåò ñ 
íåáîëüøèì ïðåèìóùåñòâîì íî-
âûõ ÊÌÓ. Ïåðâûå èçìåíåíèÿ áûëè 
îòìå÷åíû óæå â 2015 ã., êîãäà äî 
58% âîçðîñëà äîëÿ ïîäåðæàííûõ 
óñòàíîâîê, íî óæå ñî ñëåäóþùå-
ãî 2016 ã. äîëÿ íîâûõ ÊÌÓ ñòàëà 
óâåëè÷èâàòüñÿ ñíà÷àëà äî 64,7%, à 
ïî èòîãàì ïåðâûõ äåñÿòè ìåñÿöåâ 
2017 ã. – äî 76,5%.

Èìïîðò íîâûõ ÊÌÓ
Ïîñëåäíèå 4–5 ëåò â ðàñïðåäåëå-
íèè âåäóùèõ èìïîðòíûõ ïîçèöèé 
íîâûõ ÊÌÓ íà ðîññèéñêîì ðûíêå 
ïî ìàðêàì ó÷àñòâîâàëè ïðàêòè÷å-
ñêè îäíè è òå æå áðåíäû. Ïðè ýòîì 

ñàìà ñòðóêòóðà ìåñò ìåíÿëàñü îò 
ãîäà ê ãîäó, ÷òî ãîâîðèò î ïîñòî-
ÿííîé êîíêóðåíöèè â îòðàñëè. 
Èìåííî óñèëåíèå êîíêóðåíöèè 
ñ÷èòàåò Ä. Àíäðååâ îñíîâíîé òåí-
äåíöèåé òåêóùåãî ýòàïà ðàçâèòèÿ 
ðûíêà ÊÌÓ ó íàñ â ñòðàíå. Ðàñòåò 
êîëè÷åñòâî ïðîèçâîäèòåëåé, êàê 
îòå÷åñòâåííûõ, òàê è çàðóáåæíûõ.

Åñëè ïåðåõîäèòü ê öèôðàì, 
òî PALFINGER – âåäóùèé ìèðî-
âîé ïðîèçâîäèòåëü ÊÌÓ â ðîñ-
ñèéñêîì èìïîðòå – îïóñòèëñÿ 
íà òðåòüþ ïîçèöèþ, íåñìîòðÿ 
íà ðîñò îáúåìîâ ââîçà íà ïðî-
òÿæåíèè ïîñëåäíèõ äâóõ ëåò. 
ÁÓëüøèìè òåìïàìè óâåëè÷èâà-
ëèñü ïîñòàâêè êîðåéñêèõ ïðî-
èçâîäèòåëåé êðàíîìàíèïóëÿ-
òîðíûõ óñòàíîâîê, è ïî èòîãàì 
ÿíâàðÿ–îêòÿáðÿ 2017 ã. â ëèäå-
ðàõ íàõîäÿòñÿ ìàðêè KANGLIM è 
SOOSAN, ïðèðîñò ââîçà êîòîðûõ 
ñîñòàâèë 114 è 187% ñîîòâåò-
ñòâåííî. Íà ïðîòÿæåíèè ïîñëåä-
íèõ äâóõ ëåò îáúåìû èìïîðòà 
ÊÌÓ ìàðêè UNIC ñíèæàëèñü, îä-
íàêî ïî èòîãàì ðàññìàòðèâàåìî-
ãî ïåðèîäà áîëåå ÷åì äâóêðàò-
íûé ðîñò îáåñïå÷èë ÿïîíñêîìó 
áðåíäó ÷åòâåðòóþ ïîçèöèþ. Çà-
ìûêàåò ïÿòåðêó âåäóùèõ èìïîð-
òèðóåìûõ ìàðîê  FASSI ñ ïîêàçà-
òåëåì ïðèðîñòà 32,4%.

Âïåðâûå ñ 2014 ã. â ëèäå-
ðû ñðåäè ñòðàí-ïðîèçâîäèòåëåé 
ÊÌÓ âíîâü âûøëà Þæíàÿ Êîðåÿ, 
èìåÿ ïðè ýòîì çíà÷èòåëüíûé ïå-
ðåâåñ â äîëå ðûíêà. Îñíîâíûìè 
âûïóñêàåìûìè áðåíäàìè ÿâëÿþò-
ñÿ KANGLIM, SOOSAN è DONGYANG. 
Äàëåå èäåò Èòàëèÿ, ãäå áûëà âû-
ïóùåíà òåõíèêà ñðàçó îäèííàäöà-
òè ïðîèçâîäèòåëåé, âïîñëåäñòâèè 
èìïîðòèðîâàííàÿ â Ðîññèþ â ÿí-
âàðå–îêòÿáðå 2017 ã. Ñðåäè ÷è-
ñòî èòàëüÿíñêèõ êîìïàíèé ïðè-
ñóòñòâóåò è PALFINGER, èìåþùèé 
çàâîä íà òåððèòîðèè ýòîé ñòðà-
íû. Òàêæå â ñòðóêòóðå èìïîðòà 
ïðèñóòñòâóþò òàêèå áðåíäû, êàê 
FASSI, AMCO VEBA è HYVA. Íà çàâî-
äå FURUKAWA UNIC (Thailand) Co., 
Ltd áûëè ñîáðàíû ïðàêòè÷åñêè 
âñå ÊÌÓ UNIC, ââåçåííûå â íàøó 
ñòðàíó â 2017 ã., çà èñêëþ÷åíèåì 
äåñÿòè, ñîáðàííûõ â ßïîíèè, ÷òî 
ïîçâîëèëî Òàèëàíäó çàíÿòü òðå-
òüþ ïîçèöèþ.

Íåñìîòðÿ íà ëèäåðñòâî ìàðêè 
KANGLIM, ïðåäñòàâèòåëè äàííîãî 
áðåíäà ñðåäè îñíîâíûõ ïîëó÷àòå-
ëåé ïî èòîãàì ðàññìàòðèâàåìîãî 
ïåðèîäà îòñóòñòâóþò. Ýòî ñâÿçà-
íî â ïåðâóþ î÷åðåäü ñ îáùèì êî-
ëè÷åñòâîì ïîëó÷àòåëåé, êîòîðûõ 
îêàçàëîñü ñðàçó ñåìü, à êðóïíåé-
øèé èç íèõ ââåç 119 óñòàíîâîê. 
Ïåðåõîäÿ ê îñíîâíûì ïîëó÷àòå-
ëÿì, îòìåòèì èõ ðàñïîëîæåíèå â 
ñîîòâåòñòâèè ñ èõ ðåéòèíãîì, íà-
÷èíàÿ ñ SOOSAN, ò. å. ÎÎÎ «Êîì-
ïàíèÿ Ñèì-Àâòî» â ëèäåðàõ, äàëåå 
ÀÎ «ÈÍÌÀÍ» (PALFINGER), ÎÎÎ 
«Ôóðóêàâà Þíèê Ðóñ» (UNIC), ÎÎÎ 
«Ìèëôîéë» (FASSI) è ÎÎÎ «ÒÅÕ-
ÈÍÊÎÌ» (DONGYANG).

Íåñêîëüêî ñëîâ ñòîèò ñêàçàòü 
è î ðîññèéñêîì èìïîðòíîì ðûíêå 
á/ó ÊÌÓ, îñíîâó êîòîðîãî ñîñòàâ-
ëÿåò ÿïîíñêîå îáîðóäîâàíèå. Ïî 
èòîãàì ðàññìàòðèâàåìîãî ïåðèî-
äà åãî äîëÿ íàõîäèëàñü íà óðîâ-
íå 83%. Îñíîâíûìè èìïîðòèðóå-
ìûìè ìàðêàìè ÿâëÿþòñÿ MAEDA, 
UNIC, TADANO.

Ïåðåõîäÿ ê íåïîñðåäñòâåí-
íûì èòîãàì ãîäà, õî÷åòñÿ îòìå-
òèòü åäèíñòâî ìíåíèé ýêñïåðòîâ è 
ó÷àñòíèêîâ îòðàñëè, êîòîðûå ïðî-
ãíîçèðóþò 50%-íûé ðîñò ïîêàçà-
òåëåé èìïîðòà. Õî÷åòñÿ îòìåòèòü, 
÷òî ìíåíèÿ ñõîäÿòñÿ è ïî îñíîâ-
íûì òåíäåíöèÿì è ïåðñïåêòèâàì 
â îòíîøåíèè õàðàêòåðèñòèê óñòà-
íîâîê. Ê ïðèìåðó, À. Àëèåâ ñ÷èòà-
åò, ÷òî «â íàñòîÿùåå âðåìÿ íàáëþ-
äàåòñÿ çíà÷èòåëüíûé ðîñò ñïðîñà 
â ñåãìåíòå òÿæåëûõ êðàíîìàíèïó-
ëÿòîðíûõ óñòàíîâîê ñ áîëåå äëèí-
íûì âûëåòîì ñòðåëû, à òàêæå êîì-
ïëåêòàöèÿ äàííûõ ÊÌÓ äîïîëíè-
òåëüíûìè îïöèÿìè, òàêèìè êàê 
íàâåñíîå îáîðóäîâàíèå ñ ãèäðî-
âðàùàòåëåì è äð. Âñå ýòî ðàñøè-
ðÿåò îáëàñòè èõ ôóíêöèîíàëüíî-
ãî ïðèìåíåíèÿ». Áîëåå êîíêðå-
òåí â ýòîì îòíîøåíèè Þ. Ñóðèêîâ, 
îáîçíà÷èâøèé ëèäåðàìè ïðîäàæ 
ÊÌÓ ñ ãðóçîâûì ìîìåíòîì îò 14 
äî 20 ò.ì, ÷òî îáóñëîâëåíî ïðè-
ðîñòîì îáúåìîâ ïðîäàæ àâòîìî-
áèëüíûõ øàññè ïîëíîé ìàññîé áî-
ëåå 12 ò, è â ïåðâóþ î÷åðåäü àâòî-
ìîáèëåé ÊÀÌÀÇ. Â ëþáîì ñëó÷àå  
ïðîãíîçèðóåìîå óâåëè÷åíèå îáú-
åìà ïðîäàæ ÊÌÓ áóäåò ñîîòâåò-
ñòâîâàòü óâåëè÷åíèþ îáúåìîâ 
ïðîäàæ êîììåð÷åñêîãî òðàíñïîð-
òà â ïðîöåíòíîì âûðàæåíèè.       

Èìïîðò îñíîâíûõ ìàðîê 
íîâûõ ÊÌÓ â Ðîññèþ 

â ÿíâàðå–îêòÿáðå 2017 ã., %

Èñòî÷íèê: ID-Marketing, 
ïî äàííûì ÔÒÑ.

KANGLIM – 14,84
SOOSAN – 13,76
PALFINGER – 13,32
UNIC – 13,18
FASSI – 11,18
Ïðî÷èå – 33,72

Îñíîâíûå ñòðàíû-
ïðîèçâîäèòåëè ÊÌÓ, 

èìïîðòèðîâàííûõ â Ðîññèþ 
â ÿíâàðå–îêòÿáðå 2017 ã. 

(íîâûå), %

Èñòî÷íèê: ID-Marketing, 
ïî äàííûì ÔÒÑ.

Ðåñïóáëèêà Êîðåÿ – 45,73
Èòàëèÿ –31,19
Òàèëàíä – 12,69
Àâñòðèÿ –67,30
ßïîíèÿ – 2,20
Ïðî÷èå – 1,90

Îñíîâíûå ïîëó÷àòåëè íîâûõ 
ÊÌÓ â ÿíâàðå–îêòÿáðå 

2017 ã., %

Èñòî÷íèê: ID-Marketing, 
ïî äàííûì ÔÒÑ.

ÎÎÎ «Êîìïàíèÿ Ñèì-Àâòî» – 
13,76
ÀÎ «ÈÍÌÀÍ» – 13,32
ÎÎÎ «Ôóðóêàâà Þíèê Ðóñ» – 
13,18
ÎÎÎ «Ìèëôîéë» – 11,18
ÎÎÎ «ÒÅÕÈÍÊÎÌ» – 8,05
Ïðî÷èå – 40,51

Îñíîâíûå ñòðàíû-
ïðîèçâîäèòåëè ÊÌÓ, 

èìïîðòèðîâàííûõ â Ðîññèþ 
â ÿíâàðå–îêòÿáðå 2017 ã. 

(á/ó), %

Èñòî÷íèê: ID-Marketing, 
ïî äàííûì ÔÒÑ.

ßïîíèÿ – 82,83
Øâåöèÿ – 4,93
Äàíèÿ – 3,02
Ðåñïóáëèêà Êîðåÿ – 2,86
Èòàëèÿ – 2,23
Ïðî÷èå – 4,13
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